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Zaczeto sie od zachwalania jogurtow

Kolorowe, tramwale
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Przed laty mozna byto rozpoznac¢ duze miasta po ko-
lorach tramwajow. Po krakowskich ulicach jezdzity
niebieskie wagony, poznanskich zielone, w Szczecinie
mknat po szynach czerwony tabor. Dzi$ nie mozna juz
mowic¢ o charakterystycznych, ,,miejskich” barwach -
kolorowe tramwaje staty sie bowiem jednym z najpopu-
larniejszych nosnikoéw reklam.

- Reklama na wagonie tramwa-
jowym jest wyjatkowo atrakcyjna -
podkresla Barbara Hotowacz-Za-
gorska, kierownik Dziatu Obstugi
Handlowej w. Miejskim Zakladzie
Komunikacyjnym w Szczecinie. -
Tramwaj przez caty czas zmienia
miejsce, jest ogladany przez wielu
ludzi.

Wydzierzawianie tramwajéw ja-
1ko nos$nika reklam nie jest najnow-
szym pomystem. Szczecinski prze-
woznik miat juz klientéw pod ko-
niec lat osiemdziesigtych, ale dopie-
ro po kilku latach rozpoczat dziatal-
no$¢ na wiasng reke. - Wypowie-
dzieliSmy umowe posrednikowi i sa-
mi zaczeliSmy zarabiaé. ZajeliSmy
sie dziatalnoscig wykraczajaca poza
statutowsa, powstata wiec koniecz-
no$¢ utworzenia odpowiedniego
dziatu. W pazdzierniku 1991 roku
uruchomiliSmy Dziat Obstugi Han-
dlowej. Pierwszy wagon wyjechat w

miasto z reklamajogurtéow. Dzi$ re-
klamowane sa stodycze, kosmetyki,
lody, sprzet o$wietleniowy i kompu-
terowy, prasa, radio, systemy
grzewcze. Swoje ustugi zachwalaja
biura turystyczne, sklepy, firmy
ustugowe i wiele innych.

Klient moze zamoéwié¢ caty lub
potowe wagonu badz jedno z pdl re-
klamowych. Cena zalezy od typu
tramwaju. Za wynajecie na rok wa-
gonu ,przegubowca" 102N trzeba
zaptacic 6 tys. zt plus VAT. O tysiagc
ztotych mniej kosztuje umieszcze-
nie reklamy na wagonie typu ,,105".
Czas ekspozycji reklamy moze by¢
jednak znacznie kroétszy. Miesiecz-
na dzierzawa boku wagonu kosztu-
je 440 zt. Za cztery tygodnie zajecia
najbardziej atrakcyjnego pola, od
strony wejscia, miedzy pierwszymi
(obok motorniczego) a srodkowymi
drzwiami trzeba zaptaci¢ 150 zi.
Wieksze firmy decyduja sie jednak

na wydzierzawienie wagonu na
dtuzszy czas. Firma ,Camel” zazy-
czyta sobie dwunastu wagonéw na
trzy lata. Reklamy ,West” i ,Golden
American” jezdzity na o$miu wago-
nach o rok kréce;j.

MZK ma takze propozycje dla
~Skromniejszych” klientéw. Moga
zamowi¢ miejsce wewnatrz tramwa-
ju. Naklejenie na szybe plakatu for-
matu A3 kosztuje dziennie 88 gro-
szy, A4 - 44 grosze, A5 - 22 grosze.
Na taka reklame decyduja sie m.in.
szkoty jezykowe, firmy organizujace
ré6znego typu kursy. Szczecinski
przewoznik podpisat umowe z firmag
z Poznania na specjalne ramki, za-
bezpieczajace informacje przed nisz-
czeniem. - To wprawdzie troche
drozsza propozycja, ale gwarantuje
reklamom dtuzszy zywot - zapewnia
pani kierownik. - Tak ogtasza sie co
tydzien np. ,,Pani Domu”.

Po szczecinskich torowiskach
jezdzi okoto 70 kolorowych, ,rekla-
mowych” wagonéw. Juz wkrétce be-
dzie mozna wykorzysta¢ powierzch-
nie reklamowag na niemieckich wa-
gonach, ktére uzupetnig miejski ta-
bor. Pono¢ sa juz chetni. Pierwszy
klient zamoéwit dwa wagony...
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